附件一

“中意纺织产业合作基金项目培训班”初步日程和具体内容

时间：3月15日-20日

地点：苏州

人数：150人左右
初步安排：

	时间
	专家
	主题

	3月15日-16日

	亚历山德罗·巴鲁利教授


	培训主题一：意大利纺织和时装产业市场营销战略

-  市场营销原则和规划：从基础知识到营销计划；
-  产品: 从概念到推向市场；

-  如何将时装与纺织产品特性纳入产品价格界定；

-  构建分销渠道：时装市场与纺织市场的区别；
-  品牌推广: 交流的重要性；

-  企业的国际战略和海外市场开拓战略；
-  案例分析。

	3月17日
	英格·福利亚
	培训主题二：意大利纺织生产创新及技术转让
· 创新的战略意义；

· 创新与技术转让: 如何发挥技术的商业价值；
· 纺织业的创新 – 案例分析；
· 技术转让模式。

	3月18日
	凯奇教授,
博蒂尼教授
	培训主题三：意大利纺织行业相关产业政策及环保问题
· 意大利纺织与服装产业政策 ；

 (凯奇教授，SMI副总经理) 
· 意大利纺织与服装业环保问题。
(博蒂尼教授, SMI技术与环境部门顾问)

	3月19日
	卢卡·佩莱格里尼教授
	培训主题四：意大利纺织行业分销战略
1.  意大利零售系统介绍 

- 意大利零售系统概况；
- 大众市场与专业市场零售；
- 百货商场的新定位；
- 购物中心的发展与工厂直销中心的出现。

2. 意大利服装业介绍 

- 时装专卖店和它们在意大利服装行业的核心作用；
- 快速时尚的出现：Zara, H&M以及由此带来的意大利时装领军品牌OVS的诞生；
- 快速时尚与奢侈品牌。

3. 服装零售: 零售渠道的结构
- 小型独立商店与垂直整合的销售链；
- 销售方式:  按货物种类划分市场；
- 销售地点: 专卖店聚集地与市中心 ；
- 批发零售: 日渐式微但依然发挥作用。

	3月20日
	
	培训班结业仪式


